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| UVODNI DIO

1.1. Pravni osnov

Pravni osnov za vrSenje revizije sadrZan je u:

Zakonu o DrZzavnoj revizorskoj instituciji (“Sl. list RCG* br. 28/04, 27/06 i 78/06 i “Sl. list CG* br.
17/07 ...31/14);

Zakonu o finansiranju politiCkih partija (,Sl. list CG* br. 42/11, 60/11i 01/12);

Godisnjem planu revizija Drzavne revizorske institucije za 2014. godinu (br. 4011-06-1540 od
27.12.2013. godine) i Odluci o dopuni Godi$njeg plana DRI broj 4011-06-1276 od 12.09. 2014
godine;

Odluci Kolegijuma 1V, nadleznog za vrSenje revizije (br. 40116-042-1288 od 17.09.2014.
godine).

1.2, Podaci o podnosiocima izbornih lista

Predsjednik Crne Gore je na osnovu Ustavnih ovla$cenja, Zakona o izboru odbornika i poslanika
Zakona o lokalnoj samoupravi dana 24. marta 2014.godine, donio Odluku (broj: 01-439) o raspisivanju
izbora za odbornike u Skupstini Glavnog grada Podgorica i SkupStinama opétina: Bar, Bijelo Polje,
Danilovgrad, Zabljak, Kolasin, Plav, Pluzine, RoZaje, Savnik i Gusinje, dviie Gradske opstine Golubovci i
Tuzi. Odlukom je odreden datum odrZavanja izbora 25.maj 2014.godine.

Rjesenjima izbornih komisija utvrdene su i proglasene izborne liste za izbor odbornika u Glavnom
gradu Podgorica, opStinama Danilovgrad, Bar, Kolasin, Bijelo Polje, Plav, PluZine, Rozaje, Plljevija i
gradskim opstinama Golubovci i Tuzi pod nazivom:

Broj

R.br. Podnosilac izborne liste Opstina osvojenih

mandata
1 |.Evropsko lice Podgorice — prof. dr Dragan Bogojevié — SDP i PCG* Podgorica 5
2 |.Evropsko lice Tuzi — pmr. Selman AdZzovié — SDP | PCG" Tuzi Zz
3 |Evropsko lice Danilovgrada- Socijaldemokratska partija i Pozitivna Crma Gora | Danilovgrad 3
4 |Socijaldemokratska partifa Bar — "Cist izbor" Bar ]
5 |Evropsko lice Koladina - Socialdemokratska partija | Pozitivna Crna Gora Kolagin K]
6 |Socijaldemokratska partija — "Cist izbor" Bijelo Folje ]
7 |Socijaldemokratska Partija "SDP Plav - Cist {zbor Plav i
8 |Socijaldemokratska partija Pluzine Pluzine 1
9 |SDP - "Cist Izbor za RoZaje" RoZaje 4
10 |SDP * Cist izbor" Plieviia 1
11 |Socijaldemokratska partija Bar — "Cist izbor" - Cedo Dobrovié Golubovei 0
Ukupno: 39
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1.3. Predmet revizije

Predmet revizije su izvje$taji o porijeklu, visini i Strukturi prikuplienih i utrosenih sredstava za
izbornu kampanju za lokalne izbore odrZane dana 25.05.2014. godine, podnosioca izbornih lista
Socijaldemokratska partija CG u Glavnom gradu Podgorica, opStinama Danilovgrad, Bar, Kolasin, Bijelo
Polje, Plav, PluZine, RoZaje, Plljevlja i gradskim opstinama Golubovci i Tuzi.

1.4. Cilj revizije
Cilj predmetne revizije bio je da se provjeri :

= da li su izvjeStaji o porijeklu, visini i Strukturi prikuplienih i utro$enih sredstava za izbornu
kampanju sastavijeni i dostavijeni u skladu sa vaZzecim propisima;

= daliizvestaji obezbjeduju istinit, pouzdan i tacan pregled prikupljenih i utroSenih sredstava;

= dali se izvje$taji zasnivaju na vjerodostojnoj dokumentaciji

= dali su sredstava za izbornu kampanju prikupljena i utroSena u skladu sa Zakonom.

] UTVRPENO CINJENICNO STANJE

2.1. Otvaranje posebnog ra¢una

Shodno ¢lanu 14 Zakona o finansiranju politickih partija podnosilac izborne liste je u obavezi da
otvori poseban Ziro racun za finansiranje izborne kampanje kod institucije oviaséene za poslove platnog
prometa na kojem ce se uplacivati prikupliena sredstva za finansiranje troSkova izborne kampanje i isti se
ne moze koristiti u druge svrhe.

Takode, shodno ¢lanu 15 pomenutog Zakona, podnosilac izborne liste je u obavezi da imenuje lice
odgovorno za namjensko troSenje sredstava i za podnoSenje IzvjeStaja o prikupljenim i utrosenim
Sredstvima za izbornu kampanju.

Revizijom je utvrdeno da je podnosioc izbornih lista Socijaldemokratska partija CG (lokalni izbori
odrzani dana 25.05.2014.godine u Glavnom gradu Podgorica, opstinama Danilovgrad, Bar, Kola$in, Bijelo
Polje, Plav, PluZine, RoZaje, Plljevija i Gradskoj opstini Golubovci), shodno ¢lanu 14 Zakona o finansiranju
politickih partija, otvorio posebne racune za finansiranje izborne kampanje i shodno ¢lanu 15 Zakona
imenovao odgovorna lica za namjensko troSenje prikuplienih sredstava i podnoSenje IzvjeStaja o
prikupljenim i utro$enim sredstvima za izbornu kampanju.

2.2 Izvjstaji o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i utrosenih sredstava za izbornu kampanju

Podnosilac izborne liste je shodno ¢lanu 25 Zakona o finansiranju politickih partija u obavezi da
DrZavnoj revizorskoj instituciji dostavi Izvje$taj o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava
za izbornu kampanju sa pratecom dokumentacijom u u roku od 30 dana od dana odrZavanja izbora i na
propisanim obrascima (“Sl.list CG”, br.17/12 ).
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Podnosilac izbornih lista Socijaldemokratska partija CG je shodno Clanu 25 Zakona DrZzavnoj
revizorskoj instituciji u zakonskom roku i na propisanim obrascima dostavio Izvjestaje o porijeklu, visini i
strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava za izbornu kampanju sa pratecom dokumentacijom .

2.3. LOKALNI IZBORI U GLAVNOM GRADU PODGORICA

2.3.1. Prikupljena sredstva za finansiranje izborne kampanje

Podnosilac izborne liste liste ,Evropsko lice Podgorice — prof. dr Dragan Bogojevi¢ — SDP — PCG *
je u dostavljenom lzvje$taju o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava za izbornu
kampanju za izbor odbornika u Glavnom gradu Podgorica i Gradskoj op$tini Tuzi iskazao ukupno
prikupliena sredstva u iznosu 39.221,04€ i to:

- iz budZeta Glavnog grada Podgorica u iznosu od 1.717,92€,
- iz sopstvenih sredstava u iznosu od 37.502,50€.

Tabelarni pregled prikupljenih sredstava za finansiranje izborne kampanje:

R/b Vrsta prihoda Iznos Ucesce (%)
1 |Prihodi iz budZeta jedinice lokalne samouprave 1,717.92 4 38%

2 | Pozitivna bancina kamata 0.62 0.00%

3 |Sopstvena sredstva 37,502 50 895 62%
Ukupno 39,221.04 100.00%

Podnosiocu izborne liste iz budZeta Glavnog grada Podgorica, shodno ¢lanu 10 stav 2 Zakona, u
toku izborne kampanje uplacena su sredstva u iznosu od 1.717,92€ (20 % pripadajucih sredstava).

Prikupljena sredstva iz sopstvenih izvora iskazana su u iznosu od 37.502,50€ i ista se odnose na
sredstva koja je SDP sa racuna za redovno poslovanje prenijela na izborni racun u iznosu od 20.502,50€
(odluke poslovnog Direktora br. XI-435, XI-450 i br. XI-485 ) i sredstva koja je Pozitivna CG, kao Clanica
Koalicije, prenijela na izborni racun u iznosu od 17.000,00€ (Odluka Predsjednika partije br.456/XI).

SDP je sredstva u iznosu od 3.502,50€ prenijela na izborni racun kao pozajmicu sa obavezom
vraCanja iste na redovni racun nakon uplate sredstava po osnovu osvojenih mandata.

2.3.2. UtroSena sredstva za izbornu kampanju za lokalne izbore

Podnosilac izborne liste je u dostavljenom lIzvje$taju o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i
utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u Glavnom gradu Podgorica i GO Tuzi
iskazao troSkove u iznosu od 39.220,99€, koji se odnose na: troskove za predizborne skupove u iznosu
od 4.030,50€, troSkove za reklamne spotove i reklamni material u iznosu od 5.875,63€, troskove
ogladavanja u iznosu od 2.595,00€, troskove medijskog predstavijanja u iznosu od 22.756,22€, troSkove za
istrazivanje javnog mnjenja u iznosu od 3.915,10€ i ostale troSkove izborne kampanje u iznosu od 48,54€.
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Tabelarni pregled utroSenih sredstava za izbornu kampanju:

b Virsta troskowva lznos Ucegce (%6)
1| TroSkowi za predizborne skupowve 4,020.50 10.28%

2 | Trogkovi za reklamne spotfove | reklamni materijal 5,875.63 14 98%

3 | Troskovi oglasavanja 2,595.00 5.62%

4 | Troskowi medijskog predstavijanja 22 756.22 58.02%

5 | TroSkowi za istraZzivanja javnog mnjenja 3,915.70 9 98%

G | Ostali troSkowi 48.54 0. 12%
Ukupno 39,220.99 100.00%

2.3.2.1. Tro$kovi za predizborne skupove

TroSkovi za predizborne skupove iskazani su u lzvjestaju od 4.030,50€ i isti se odnose na troSkove
zakupa, troskove medicinskog obezbjedenja, troSkove tehnicke realizacije i promocije predizborne
konvencije. TroSkovi zakupa dokumentovani su Ugovorom o zakupu broj 2208/14, dok su ostali troskovi
dokumentovani fakturama dobavijaca i placeni preko Ziro racuna.

2.3.2.2. TroSkovi za reklamne spotove i reklamni materijal

Troskovi za reklamne spotove i reklamni materijal iskazani su u lIzvje$taju u iznosu od 5.875,63€ i isti se
odnose na troskove snimanja predizbornih skupova i konvencija u iznosu od 2.677,50€ i troSkove Stampe i
izrade reklamnog materijala u iznosu od 3.198,13€.Troskovi su dokumentovani fakturama dobavljaca i pladeni
preko Ziro racuna.

2.3.2.3. Troskovi oglasavanja

Troskovi oglasavanja iskazani su u lzvjestaju u iznosu 2.595,00€ odnose se na troSkove emitovanja i
ogladavanja reklamno—propagandnog sadrzaja u okviru politickog marketinga u iznosu od 2.000,00€ i
troskovi propagandnih poruka putem panoa i portal u iznosu od 595,00€. Troskovi u iznosu od 2.000,00€
dokumentovani su Ugovorom br. 01-98-14, a troskovi u iznosu od 585,00€ dokumentovani su fakturama dobavijaca
i placeni preko Ziro raduna.

2.3.2.4. Troskovi medijskog predstavljanja

Troskovi medijskog predstvaljanja iskazani su u lzvjestaju u iznosu od 22.756,22 € i isti se odnose na
usluge emitovanja politickog marketinga i reklamnih spotova. Navedeni troSkovi dokumentovani su fakturama
dobavljaCa iplaceni preko Ziro racuna.

2.3.2.5. TroSkovi istraZivanja javnog mnjenja

Troskovi iskazani su u Izvjestaju u iznosu od 3.915,10€ odnose se na koriscenje usluga ovlaséene kuce za
istraZivanja javnog mnjenja. Navedeni troskovi dokumentovani su fakturom dobavijaca br. 03/SDP/2014 i placeni
preko Ziro racuna.

2.3.2.6. Ostali troskovi izborne kampanje

Ostali troSkovi iskazani su u Izvjestaju u iznosu od 48,54€ i isti se odnose na troskove bankarske provizije.
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2.4. LOKALNI IZBORI U OPSTINI DANILOVGRAD

2.4.1. Prikupljena sredstva za finansiranje izborne kampanje

Podnosilac izborne liste ,,Evropsko lice Danilovgrada- Socijaldemokratska partija i Pozitivna Crna Gora“ je
u dostavijenom Izvjestaju o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava za izbornu kampanju
za izbor odbornika u Opétini Danilovgrad iskazao ukupno prikupljena sredstva u iznosu 7.073,30€ i to:

- iz budZeta Opétine Danilovgrad u znosu od 310,87€

- iz sopstvenih sredstava u iznosu od 6.762,20€.

Tabelarni pregled prikupljenih sredstava za finansiranje izborne kampanje:

R/b Virsta prihoda Iznos Uéesce (%)
1 | Prihodi iz bud?eta jedinice lokalne samouprave 370.87 4. 39%

2 | Pozitivna bantina kamata 023 0.00%

3 |Sopstvena sredsiva 6, 76220 95 60%
Ukupno 7,073.30 100.00%

Podnosiocu izborne liste su iz budZeta OpStine Danilovgrad shodno ¢lanu 10 stav 2 Zakona, u toku
izborne kampanje uplacena sredstva u iznosu od 310,87€ (20 % pripadajucih sredstava).

Sredstva u iznosu od 6.762,20€ iskazana su po osnovu prenosa sredstava koja je SDP sa racuna
za redovno poslovanje prenijela na izborni racun u iznosu od 3.565,20€ (Odluka br.11-453 i Odluka br.11-
486) i po osnovu prenosa sredstava od Koalicione clanice Pozitivna CG u iznosu od 3.100,00€ (Odluka
br.04-973/2014). SDP je sredstva u iznosu od 562,20€ prenijela na izborni raCun kao pozajmicu sa
obavezom vracanja iste na redovni racun nakon uplate sredstava po osnovu osvojenih mandata.

2.4.2. UtroSena sredstva za izbornu kampanju za lokalne izbore

Podnosilac izborne liste je u dostavljenom lIzvje$taju o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i
utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u Opé$tini Danilovgrad iskazao troSkove u
iznosu od 7.072,43€, i isti se odnose na: troSkove za predizborne skupove, iznos od 175,00€, troSkove za
reklamne spotove i reklamni materijal, iznos od 1.318,30€, troskove oglasavanja, iznos od 4.856,00€,
troskove medijskog predstavijanja, iznos od 709,04€ i ostale troSkove, iznos od 14,09€.

Tabelarni pregled utroSenih sredstava za izbornu kampanju:

BB Vrsta troskova Iznos Uéesdée (90)
1 | Troskowi za predizborne skupove 175.00 2.47%
2 | TroSkovi za reklamne spotove i reklamni materijal 1,318 .30 18 64%
3 | TroSkowi oglasavanja 4 85600 68.66%
4 | TroSkovi medijskog predstavijanja F09.04 10.03%
5 | Ostall troskovi 14.09 0. 20%

Ukupno 7,072.43 100.00%
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2.4.2.1. TroSkovi za predizborne skupove

Troskovi za predizborne skupove iskazani su u lzvje$taju od 175,00€ i isti se odnose na troSkove zakupa
sale za potrebe odrZavanja predizbornih skupova. TroSkovi su dokumentovani fakturom dobavljaca i placeni preko
Ziro racuna.

2.4.2.2.Troskovi za reklamne spotove i reklamni materijal

Troskovi za reklamne spotove i reklamni materijal iskazani su u lzvje$taju u iznosu od 1.318,30€ i isti se
odnose na troSkove snimanja konvencija i troSkove reklamnog materijala. TroSkovi su dokumentovani fakturom
dobavljaCa i placeni preko Ziro racuna.

2.4.2.3. Troskovi oglasavanja

Troskovi oglasavanja iskazani su u lzvjestaju u iznosu 4.856,00€ i odnose se na troSkove oglasavanja
reklamno-propagandnog sadrzaja putem bilborda i putem portala. Dio navedenih troSkova u iznosu od
2.000,00€ dokumentovan je Ugovorom br. 01-98-14, dok su troskovi u iznosu od 2.856,00€ dokumentovani
fakturom dobavljaCa (br. 1753/2014), isti su placeni preko Ziro ra¢una.

2.4.2.4. Troskovi medijskog predstavljanja

Troskovi medijskog predstavijanja iskazani su u lzvjestaju u iznosu od 709,04€ i isti se odnose na
troskove emitovanja reklamnih spotova. Navedeni troskovi dokumentovani su fakturom dobavijaca i isti su placeni
preko Ziro raduna.

2.4.2.5. Ostali troskovi izborne kampanje

Ostali troSkovi iskazani su u Izvjestaju u iznosu od 14,09€ i isti se odnose na troSkove bancine provizije.

2.5. LOKALNI IZBORI U OPSTINI BAR

2.5.1. Prikupljena sredstva za finansiranje izborne kampanje

Podnosilac izborne liste ,SOCIJALDEMOKRATSKA PARTIJA BAR - CIST IZBOR* u dostavijenom
lzvjestaju o porijeklu, visini i Strukturi prikuplienih i utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor
odbornika u Opétini Bar iskazao je ukupno prikupliena sredstva u iznosu 14.488,07€ i to:

- iz budZeta Opé$tine Bar u znosu od 650,00€,
- od priloga fizi¢kih lica u iznosu od 8.060,00€,
- iz sopstvenih sredstava u iznosu od 5.777,76€.
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Tabelarni pregled prikupljenih sredstava za finansiranje izborne kampanje:

R/b Virsta prihoda lznos Ucesce (%)
1 |Prihodi iz budZeta jedinice lokalne samouprave 650,00 4. 49%

2 |Prihodi od priloga &8 060.00 55.63%
3 |Pozitivna bantina kamata Q.31 0.00%0

4 | Sopstvena sredstva 5, 777.76 39.88%
Ukupno 14,488.07 100.00%

Podnosiocu izborne liste su iz budZeta OpStine Bar shodno ¢lanu 10 stav 2 Zakona, u toku izborne
kampanje uplacena sredstva u iznosu od 650,00€ (20 % pripadajucih sredstava).

Sredstva u iznosu od 8.060,00€ iskazana su po osnovu uplate 23 fizicka lica prenosa u rasponu
od 150,00€ - 1.000,00¢€.

Sredstava koja je SDP sa racuna za redovno poslovanje prenijela na izborni racun u iznosu od
5.777,76€, shodno Odluci br.XI-497-1, od Cega se iznos od 4.497,28€ odnosi na datu pozajmicu sa
obavezom vracanja iste nakon uplate sredstava po osnovu osvojenih mandata.

2.5.2. UtroSena sredstva za izbornu kampanju za lokalne izbore

Podnosilac izborne liste je u dostavlienom lzvjesStaju o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i
utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u Opé$tini Bar iskazao tro$kove u iznosu od
14.487,62€, i isti se odnose na: troSkove za predizborne skupove, iznos od 1.000,00€, troSkove za reklamne spotove
i reklamni materijal, iznos od 2.194,00€, trodkove oglaSavanja, iznos od 4.000,00€, troSkoven medijskog
predstavijanja, iznos od 7.273,50 € i ostale troskove, iznos od 20,12€.

Tabelarni pregled utroSenih sredstava za izbornu kampanju:

R/'b Virsta troskova Iznos Ucesce (%)
1 |Trodkowi za predizbor ne skupove 1,000.00 6.90%

2 | Trodkowi za reklamne spotove | reklamni materijal 2,194.00 15.14%
3 | Trodkovi oglasa 4 .000.00 27.61%

4 | Trodkovi medijskog predstavijanja 7,.273.50 S0.20%
5 | Ostali troskovi 20012 0. 14%
Ukupno 14,487.62 100.00%

2.5.2.1. Troskovi za predizborne skupove

Troskovi za predizborne skupove iskazani su u lzvje$taju u iznosu od 1.000,00€ i isti se odnose na
troskove tehnicke realizacije i promocije predizborne konvencije. Navedeni troskovi su dokumentovani
fakturom dobavijaca (br.37/14) i placeni preko Ziro racuna.

2.5.2.2.Troskovi za reklamne spotove i reklamni materijal

TroSkovi za reklamne spotove i reklamni materijal iskazani su u lzvje$taju u iznosu od 2.194,00€ i isti se
odnose na troSkove nabavke reklamnog materijala. Tro$kovi su dokumentovani fakturama dobavijaca (broj
00328-0/14 i br. 409/14) i placeni preko Ziro raduna.
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2.5.2.3. Troskovi oglasavanja

TroSkovi oglasavanja iskazani su u Izvje$taju u iznosu od 4.000,00€ i isti se odnose na troSkove zakupa
panoa. Troskovi su dokumentovani Ugovorom o poslovnoj saradnji (br. 01-98-14) i fakturim dobavijaca (br.
199/2014), isti su placeni preko Ziro racuna.

2.5.2.4. Troskovi medijskog predstavljanja

Troskovi medijskog predstavijanja iskazani su u lzvje$taju u iznosu od 7.273,50€ i isti se odnose na
troskove emitovanja reklamnih spotova. Navedeni troSkovi dokumentovani su fakturama dobavljaca (br.
393/2014, 88/14, 43/14), isti su placeni preko Ziro racuna.

2.5.2.5. Ostali troskovi izborne kampanje

Ostali troSkovi iskazani su u Izvjestaju u iznosu od 20,12€ i isti se odnose tro§kove bancine provizije.

2.7. LOKALNI IZBORI U OPSTINI KOLASIN

2.7.1. Prikupljena sredstva za finansiranje izborne kampanje

Podnosilac izborne liste Evropsko lice Kolasina - Socijaldemokratska partija i Pozitivna Crna Gora*
u dostavljenom Izvje$taju o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i utroenih sredstava za izbornu kampanju
za izbor odbornika u Opétini Kolasin iskazao je ukupno prikupliena sredstva u iznosu 6.738,49€ i to:
- iz budZeta Opétine Kolasin u znosu od 322,36€
- iz sopstvenih sredstava u iznosu od 6.415,94€.

Tabelarni pregled prikupljenih sredstava za finansiranje izborne kampanje:

R/'b Virsta prihoda Iznos Ucesce (%)
1 |Prihodi iz budZeta jedinice lokalne samouprave 322.36 4.78%

2 | Pozitivna banéina kamata 0.19 0. 00%

3 | Sopstvena sredsiva 6,415 94 895 21%
Ukupno 6,738.49 100.00%

Podnosiocu izborne liste su iz budZeta Opstine Kola$in shodno ¢lanu 10 stav 2 Zakona, u toku
izborne kampanje uplacena sredstva u iznosu od 322,36€ (20 % pripadajucih sredstava).

Sredstva u iznosu od 6.415,94€ iskazana su po osnovu prenosa sredstava koja je SDP sa racuna
za redovno poslovanje prenijela na izborni racun, shodno odlukama br.XI-452 i br.XI-494, od kojih se
sredstva u iznosu od 415,94€ odnose na datu pozajmicu sa obavezom vraCanja iste nakon uplate
Sredstava po osnovu osvojenih mandata.
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2.7.2. UtroSena sredstva za izbornu kampanju za lokalne izbore

Podnosilac izborne liste je u dostavlienom lzvjeStaju o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i
utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u OpStini Kola$in iskazao troskove u iznosu od
6.731,41€, i isti se odnose na: troSkove za predizborne skupove u iznosu od 403,00 €, troskove za reklamne
spotove i reklamni materijal iznos od 1.399,80€, troskove ogladavanja iznos od 4.916,60 € i ostale troSkove iznos od
12,01€.

Tabelarni pregled utrosenih sredstava za izbornu kampanju

R'b Virsta troskova lznos Uéesdée (%)
1 | TroSkovi za predizborne skupove £03.00 5.99%

2 | TroSkovi za reklamne spotove | reklamni materijal 1,399 .80 20.80%
3 | TroSkovi oglaavanja 4,916 60 73.04%
4 | Ostali troskovi 12.01 0. 18%
Ukupno 6,731.41 100.00%

2.7.2.1. TroSkovi za predizborne skupove

Troskovi za predizborne skupove iskazani su u Izvjestaju u iznosu od 403,00€ i isti se odnose na troSkove
tehnicke realizacije i promocije predizborne konvencije. Navedeni troskovi su dokumentovani fakturom
dobavijaca i placeni preko Ziro rauna.
2.7.2.2. TroSkovi za reklamne spotove i reklamni materijal

TroSkovi za reklamne spotove i reklamni materijal iskazani su u lzvje$taju u iznosu od 1.399,80€ i isti se
odnose na troSkove izrade i Stampe reklamnog materijala. Navedeni troskovi dokumentovani su fakturama
dobavijaca i placeni preko Ziro racuna.

2.7.2.3. Troskovi oglasavanja

TroSkovi oglaSavanja iskazani su u lzvjeStaju u iznosu od 4.916,60€ i isti se odnose na troSkove na
troskove emitovanja i oglasavanja reklamno—propagandnog sadrZaja putem bilborda i za oglaSavanje na
portalu. Troskovi su dokumentovani Ugovorom o poslovnoj saradnji (br. 01-98-14) i fakturama dobavijaca, isti su
placeni preko Ziro racuna.

2.7.2.4. Ostali troskovi izborne kampanje

Ostali troSkovi iskazani su u lzvjestaju u iznosu od 12,01€ i isti se odnose na bankarske provizije.
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2.8. LOKALNI IZBORI U OPSTINI BIJELO POLJE

2.8.1. Prikupljena sredstva za finansiranje izborne kampanje

Podnosilac izborne liste “SDP — CIST IZBOR “ u dostavljenom Izvje$taju o porijeklu, visini i
strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u Opétini Bijelo Polje
iskazao je ukupno prikupliena sredstva u iznosu 8.487,08 € i to:

- iz budZeta Opétine Bijelo Polje u znosu od 450,94€

- iz sopstvenih sredstava u iznosu od 8.036,00€.

Tabelarni pregled prikupljenih sredstava za finansiranje izborne kampanje:

R'b Vrsta prihoda lznos Ucesce (%)
1 | Prihodi iz budfeta jedinice lokalne samouprave 450.94 5.31%

2 |Pozitivna banéina kamata 014 0.00%
3 |Sopstvena sredsiva §.036.00 94 69%
Ukupno 8,487.08 100.00%

Podnosiocu izborne liste su iz budZeta Opstine Bijelo Polje shodno ¢lanu 10 stav 2 Zakona, u toku
izborne kampanje uplacena sredstva u iznosu od 450,94€ (20 % pripadajucih sredstava).

Sredstva u iznosu od 8.036,00€ iskazana su po osnovu prenosa sredstava koja je SDP sa racuna
za redovno poslovanje prenifela na izborni racun, shodno odlukama br.XI-464 i br.XI-490, od kojih se
Sredstva u iznosu od 2.136,00€ odnose na datu pozajmicu sa obavezom vracanja iste nakon uplate
Sredstava po osnovu osvojenih mandata.

2.8.2. UtroSena sredstva za izbornu kampanju za lokalne izbore

Podnosilac izborne liste je u dostavlienom IzvjeStaju o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i
utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u Opétini Bijelo Polje iskazao troSkove u
iznosu od 8.485,57€, i to: troSkovi za predizborne skupove u iznosu od 1.000,00€, troSkovi za reklamne
spotove i reklamni materijal u iznosu od 2.585,51€, troSkovi oglaSavanja u iznosu od 2.091,74€, troSkovi
medijskog predstavijanja u iznosu od 2.795,00€ i ostali troskovi 13,22€.

Tabelarni pregled utroSenih sredstava za izbornu kampanju:

R'b Vrsta troskova lznos | Ucesée (%)
1 | Tro&kovi za predizborne skupove 1,000.00 11.76%

2 | Tro&kovi za reklamne spotove i reklamni materijal 2 58551 30.47%
3 | Tro&kovi ogladavanja 209174 24 65%
4 | Troskovi medijskog predstavijanja 2,795.00 32.94%
5 |Ostali troskovi 13.32 0. 16%
Ukupno 8,485.57 100.00%
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2.8.2.1. Tro$kovi za predizborne skupove

Troskovi za predizborne skupove iskazani su u lzvje$taju u iznosu od 1.000,00€ i isti se odnose na
troskove tehnicke realizacije i promocije predizborne konvencije. Navedeni troskovi su dokumentovani fakturom
dobavijaca (br.37/14) i pladeni preko Ziro racuna.

2.8.2.2.Troskovi za reklamne spotove i reklamni materijal

Troskovi iskazani u Izvjestaju u iznosu od 2.585,51€ odnose se na troskove Stampe i nabavke reklamnog
materijala. Navedeni troskovi dokumentovani su fakturama dobavijaca (br.00328-0/14, 33/2014) i placeni preko
Ziro racuna.

2.8.2.3. TroSkovi oglasavanja

Troskovi oglasavanja iskazani su u lzvjeStaju u iznosu od 2.091,74 € i isti se odnose na troskove
emitovanja i oglaSavanja reklamno-propagandnog sadrZaja putem bilborda. Troskovi su dokumentovani
Ugovorom o poslovnoj saradnji (01-98-14) i fakturama dobavljaca (br.507), isti su placeni preko izbornog
racuna.

2.8.2.4. Troskovi medijskog predstavljanja

Troskovi medijskog predstavijanja iskazani su u lzvjestaju u iznosu od 2.795,00€ i isti se odnose na
troskove emitovanja reklamnih spotova. Navedeni troSkovi dokumentovani su fakturama dobavljaca (br.
393/2014, 86/14), isti su plaéeni preko Ziro racuna.

2.8.2.5. Ostali troskovi izborne kampanje

Ostali troskovi iskazani su u Izvjestaju u iznosu od 13,32€ i isti se odnose na bankarske provizije.

2.9. LOKALNI IZBORI U OPSTINI PLAV

2.9.1. Prikupljena sredstva za finansiranje izborne kampanje

Podnosilac izborne liste Socijaldemokratska Partija "SDP Plav - Cist Izbor" u dostavljenom
lzvjestaju o porijeklu, visini i Strukturi prikuplienih i utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor
odbornika u Opétini Plav iskazao je ukupno prikupliena sredstva u iznosu 3.275,04€, od ¢ega:

- iz budZeta Opétine Plav u znosu od 1.275,00€

- iz sopstvenih sredstava u iznosu od 2.000,00€.
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Tabelarni pregled prikupljenih sredstava za finansiranje izborne kampanje:

Rb Virsta prihoda Iznos Ucesce (%)
1 | Prihodi iz budZeta jedinice lokalne samouprave 1,275.00 36.93%

2 |Pozitivna bantina kamata 0.04 0.00%

3 | Sopstvena sredsiva 200000 61.07%
Ukupno 3,275.04 100.00%

Podnosiocu izborne liste su iz budzeta Opstine Plav shodno ¢lanu 10 stav 2 Zakona, u toku
izborne kampanje uplacena sredstva po osnovu 20 % pripadajucih sredstava iznos od 155,00€ i sredstva
po osnovu osvojenih mandata u iznosu od 1.275,00€.

Sredstva u iznosu od 2.000,00€ iskazana su po osnovu prenosa Sredstava koja je SDP sa racuna
za redovno poslovanje prenijela na izborni racun, shodno Odluci br.XI-463.

2.9.2. UtroSena sredstva za izbornu kampanju za lokalne izbore

Podnosilac izborne liste je u dostavlienom IzvjeStaju o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i
utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u Opétini Plav iskazao tro$kove u iznosu od
3.274,08€, i to: troSkovi za reklamne spotove i reklamni materijal u iznosu od 805,24€, troskovi oglasavanja
u iznosu od 1.000,00€, troSkovi medijskog predstavijanja u iznosu od 1.461,80€ i ostali troSkovi 7,04€.

Tabelarni pregled utroSenih sredstava za izbornu kampanju:

R'b Virsta troskova Iznos Ucesce (%)
1 | TroSkowi za reklamne spotove i reklamni materijal 805 .24 24 53%
2 | TroSkovi oglagavanja 1,000.00 30 54%
3 | TroSkovi medijskog predstavijanja 1,467.80 44 65%
4 | Ostali trogkowi 7.04 0.22%

Ukupno 3,274.08 100.00%

2.9.2.1. TroSkovi za reklamne spotove i reklamni materijal

Troskovi iskazani u Izvjestaju u iznosu od 805,24€ i isti se odnose na troskove izrade i Stampe reklamnog
materijala. Navedeni troskovi dokumentovani su fakturama dobavljaca i placeni sa Ziro racuna.

2.9.2.2. Troskovi oglasavanja

Troskovi oglasavanja iskazani su u lzvjestaju u iznosu od 1.000,00€ i isti se odnose na troSkove
emitovanja i oglaSavanja reklamno-propagandnog sadrZaja putem bilborda. Troskovi su dokumentovani
fakturom dobavljaca (dio facture br. 507), isti su placeni preko izbornog racuna.
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2.9.2.3. Troskovi medijskog predstavljanja

Troskovi medijskog predstavijanja iskazani su u lzvjestaju u iznosu od 1.461,80€ i isti se odnose na
troskove emitovanja reklamnih spotova. Navedeni troskovi dokumentovani su fakturama dobavijaca (br. 2605/14,
393/2014), isti su placeni preko Ziro racuna.

2.9.2.4. Ostali troskovi izborne kampanje

Ostali troSkovi iskazani su u lzvjestaju u iznosu od 7,04€ i isti se odnose na bankarske provizije.

2.10. LOKALNI IZBORI U OPSTINI PLUZINE

2.10.1. Prikupljena sredstva za finansiranje izborne kampanje

Podnosilac izborne liste ,Socijaldemokratska partija — PluZine” u dostavlienom lzvjeStaju o
porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u
Opétini PlZine iskazao je ukupno prikupliena sredstva u iznosu 1.347,09€ i to:

iz budzeta Opstine PluZine 347,05€.
od priloga fizickih lica 1.000,00€.

Tabelarni pregled prikupljenih sredstava za finansiranje izborne kampanje:

R/b Virsta prihoda lznos Ucesce (%)
1 | Prihodi iz budZeta jedinice lokalne samouprave 347.05 25.76%

2 | Prihodi od priloga 1,000.00 74.23%
3 |Pozitivna bandina kamata 004 0.00%
Ukupno 1,347.08 100.00%

Podnosiocu izborne liste su iz budzeta Opstine PluZine shodno ¢lanu 10 stav 2 Zakona, u toku
izborne kampanje uplacena sredstva po osnovu 20 % pripadajucih sredstava iznos od 347,05€.

Sredstva u iznosu od 1.000,00€ iskazana su po osnovu uplate dva fizicka lica u iznosu od po
350,00€ - 650,00€.

2.10.2. UtroSena sredstva za izbornu kampanju za lokalne izbore

Podnosilac izborne liste je u dostavlienom IzvjeStaju o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i
utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u Opstini PluZine iskazao tro$kove u iznosu od
1.340,09€, i to: troskovi za reklamne spotove i reklamni materijal u iznosu od 340,00€, troskovi medijskog
predstavljanja u iznosu od 1.000,00€ i ostali troskovi 7,09€.
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Tabelarni pregled utroSenih sredstava za izbornu kampanju:

R'b Vrsta troskova lznos Ucesce (%)
1 | Trodkovi za reklamne spotove | reklamni materijal 340 00 25 24%
2 | Troskovi medijskog predstavijanja 1,000.00 74.23%
3 | Ostali trodkowi 709 0.53%

Ukupno 1,347.09 100.00%

2.10.3. Troskovi za reklamne spotove i reklamni materijal

Troskovi iskazani u lzvjestaju u iznosu od 340,00€ i isti se odnose na troskove izrade i Stampe reklamnog
materijala. Navedeni troskovi dokumentovani su fakturama dobavljaca i placeni sa izbornog racuna.

2.10.4. Troskovi medijskog predstavijanja

Troskovi medijskog predstavijanja iskazani su u lzvjestaju u iznosu od 1.000,00€ i isti se odnose na
troskove usluga medijskih kuca - emitovanja reklamnih spotova. Navedeni troskovi dokumentovani su fakturama
dobavijaca (br.393/2014), isti su placeni preko izbornog racuna.

2.10.5. Ostali troskovi izborne kampanje

Ostali tro$kovi iskazani su u Izvjestaju u iznosu od 7,09€ i isti se odnose na bankarske provizije.

2.11. LOKALNI IZBORI U OPSTINI ROZAJE

2.11.1. Prikupljena sredstva za finansiranje izborne kampanje

Podnosilac izborne liste SDP-“Cist izbor za RoZaje” u dostavijenom IzvjeStaju o porijeklu, visini i
strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u Opétini RoZaje
iskazao je ukupno prikupliena sredstva u iznosu 6.499,50€ od cega:

- iz budZeta OpéStine RoZaje u znosu od 392, 15€,

- iz sopstvenih sredstava u iznosu od 6.107,24€.

Tabelarni pregled prikupljenih sredstava za finansiranje izborne kampanje

R/b Virsta prihoda lznos Uéesce (%)
1 |Prhodi iz bud?eta jedinice lokalne samouprave 392.15 6.03%

2 |Pozitivna banéina kamata o117 0.00%
3 |Sopstvena sredsiva 6 107.24 893.96%
Ukupno 6,499.50 100.00%
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Podnosiocu izborne liste su iz budZzeta Opstine RoZaje shodno ¢lanu 10 stav 2 Zakona, u toku
izborne kampanje uplacena sredstva u iznosu od 392,15€ (20 % pripadajucih sredstava).

Sredstva u iznosu od 6.107,24€ iskazana su po osnovu prenosa sredstava koja je SDP sa racuna
za redovno poslovanje prenijela na izborni racun, shodno odlukama br.XI-465 i br.XI-487-1, od kojih se
sredstva u iznosu od 922,72€ odnose na datu pozajmicu sa obavezom vraCanja iste nakon uplate
Sredstava po osnovu osvojenih mandata.

2.11.2. UtroSena sredstva za izbornu kampanju za lokalne izbore

Podnosilac izborne liste je u dostavijenom Izvjestaju o porijeklu, visini i strukturi prikuplienih i
utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u Op$tini RoZaje iskazao troskove u iznosu od
6.497,96€ i odnose se na: troSkove za reklamne spotove i reklamni materijal u iznosu od 1.942,00€, troskove
ogladavanja u iznosu od 1.000,00€, troSkove medijskog predstavljanja u iznosu 3.547,00€ i ostale troSkove
u iznosu od 8,96€.

Tabelarni pregled utroSenih sredstava za izbornu kampanju:

R/b Vrsta troskova Iznos | Uéedce (%)
1 | Trodkovi za reklamne spotove i reklamni materifal 1,942 00 29.89%

2 | Trogkovi ogladavanja 1,000.00 15.39%

3 | Trogkovi medijskog predstavijanja 3,547.00 4 .59%

4 | Ostali troSkovi 8.96 0 14%
Ukupno 6,497.96 100.00%

2.11.2.1. Troskovi za reklamne spotove i reklamni materijal

Troskovi iskazani u Izvjestaju u iznosu od 1.942,00€ se odnose na troskove izrade i Stampe reklamnog
materijala.Navedeni troskovi dokumentovani su fakturama (broj 00328-0/14 i br 409/14) dobavljaca i isti su pladeni
sa izbornog racuna.

2.11.2.2. TroSkovi oglasavanja

Trokovi oglasavanja iskazani su u lzvjestaju u iznosu od 1.000,00€ i isti se odnose na troSkove
emitovanja i oglaSavanja reklamno-propagandnog sadrZaja putem bilborda. Troskovi su dokumentovani
Ugovoru br. 01-98-14 i sti su placeni preko izbornog racuna.

2.11.2.3. Troskovi medijskog predstavljanja

Troskovi medijskog predstavijanja iskazani su u Izvjestaju u iznosu od 3.547,00€ emitovanja reklamno—
propagandnog sadrZaja u okviru politickog marketinga i propagandnih poruka putem radija, televizije, i za
Snimanje i emitovanje promotivnog Skupa. Navedeni troskovi dokumentovani fakturama dobavijaca
(br.2714,3714,7714, 393/2014 i 80/14) i isti su placeni preko izbornog racuna.

2.11.2.4. Ostali troskovi izborne kampanje

Ostali troskovi iskazani su u Izvjestaju u iznosu od 8.96€ i isti se odnose tro§kove bankarske provizije.
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2.12. LOKALNI IZBORI U OPSTINI PLJEVLJA

2.12.1. Prikupljena sredstva za finansiranje izborne kampanje

Podnosilac izborne liste "SDP - Cist izbor Plievija" u dostavijenom lzvje$taju o porijeklu, visini i
strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u Opétini Pljevija
iskazao je ukupno prikupljena sredstva u iznosu 5.758,83€ i to iz:

-Sredstva BudZeta Opétine Plievija u iznosu od 1.043,33€

- sopstvenih sredstava u iznosu od 4.715,42€.

Tabelarni pregled prikupljenih sredstava za finansiranje izborne kampanje:

R'b Virsta prihoda Iznos Ucesce (%)
1 | Prihodi iz budZeta fedinice lokalne samouprave 1,043 33 18.12%

2 | Pozitivna bantina kamata 0.08 0.00%

3 | Sopstvena sredsiva 471542 81.86%
Ukupno 5,758.83 100.00%

Podnosiocu izborne liste su iz budzZeta Opstine Plievlja shodno ¢lanu 10 stav 2 Zakona, u toku
izborne kampanje uplacena sredstva u iznosu od 1.043,33€ (20 % pripadajucih sredstava).

Sredstva u iznosu od 4.715,42€ iskazana su po osnovu prenosa sredstava koja je SDP sa racuna
za redovno poslovanje prenijela na izborni racun, shodno odlukama br.XI-462 i br.XI-489-, od kojih se
sredstva u iznosu od 715,42€ odnose na datu pozajmicu sa obavezom vraCanja iste nakon uplate
Sredstava po osnovu osvojenih mandata.

2.12.2. UtroSena sredstva za izbornu kampanju za lokalne izbore

Podnosilac izborne liste je u dostavijenom Izvjestaju o porijeklu, visini i strukturi prikuplienih i
utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u Opétini Pljevija iskazao tro$kove u iznosu od
5.756,72 €, od Cega se: troSkovi za reklamne spotove i reklamni materijal u iznosu od 928,00€, troSkovi
oglasavanja u iznosu od 2.420,82€, troSkovi medijskog predstavijanja u iznosu 2.400,00€ i ostale troSkove
u iznosu od 7.90€.

Tabelarni pregled utroSenih sredstava za izbornu kampanju:

R/b Virsta troskova lznos Uéedée (96)
1 | TroSkovi za reklamne spotove | reklamni materijal 928 00 16.12%

2 | Troskovi oglasavanja 2,420 82 42 05%
3 | TroSkovi medijskog predstavijanja 2.400.00 41.69%
4 | Ostali troskovi 780 0. 14%
Ukupno 5,756.72 100.00%

2.12.2.1. TroSkovi za reklamne spotove i reklamni materijal

Troskovi iskazani u lzvjestaju u iznosu od 928,00€ odnose se na troskovi snimanja reklamnih spotova i
izrade reklamnog materijala. Navedeni troskovi dokumentovani su fakturama (dobavijaca br.5/2014, 00328-0/14,
409/14) i placeni preko izbornog racuna.
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2.12.2.2. Troskovi oglasavanja

Troskovi oglaSavanja iskazani su u lzvjestaju u iznosu od 2.420,82€ i isti se odnose na troskove
emitovanja i oglasavanja reklamno—propagandnog sadrzaja putem bilborda, portala i Stampe. Troskovi su

dokumentovani Ugovorom br. 01-98-14 | fakturama dobavljaca (br.205/5, 4/2014, 55), isti su placeni preko
izbornog racuna.

2.12.2.3. TroSkovi medijskog predstavljanja

Troskovi medijskog predstavijanja iskazani su u Izvjestaju u iznosu od 2.400,00€ i isti se odnose na
troskove emitovanja reklamno-propagandnog sadrZzaja u okviru politickog marketinga i propagandnih

poruka. Navedeni troskovi dokumentovani fakturama dobavijaca (br. 393/2014 i 1/2014) i isti su placeni preko
izbornog racuna.

2.12.2.4. Ostali troskovi izborne kampanje

Ostali troskovi iskazani su u Izvjestaju u iznosu od 7,90€ i isti se odnose tro§kove bankarske provizije.

2.13. LOKALNI IZBORI U GRADSKOJ OPSTINI GOLUBOVCI

2.13.1. Prikupljena sredstva za finansiranje izborne kampanje

Podnosilac izborne liste ,SDP CIST IZBOR - Cedo Dobrovié “ u dostavlienom lzvjestaju o
porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u GO
Golubovci iskazao je ukupno prikupljena sredstva u iznosu 17.859,51€ i to iz:

- sredstva BudZeta Glavnog grada Podgorica u iznosu od 858,96€

- sopstvenih sredstava u iznosu od 17.000,00¢€,

- od kamate 0,55€.

Tabelarni pregled prikupljenih sredstava za finansiranje izborne kampanje:

R/'b Vrsta prihoda Iznos Ucesce (%5)
1 | Prihodi iz budieta jedinice lokalne samouprave 858 96 4.81%

2 |Pozitivna bandéina kamata 0.55 0.00%
3 | Sopsivena sredsiva 1700000 895 19%
Ukupno 17,859.51 100.00%%

Podnosiocu izborne liste su iz BudZeta Glavnog grada Podgorica shodno ¢lanu 10 stav 2 Zakona,
u toku izborne kampanje uplacena sredstva u iznosu od 858,96€ (20 % pripadajucih sredstava).

Sredstva u iznosu od 17.000,00€ iskazana su po osnovu prenosa sredstava koja je SDP sa racuna
za redovno poslovanje prenijela na izborni racun, shodno Odluci poslovnog direktora br.XI-451.
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2.13.2. UtroSena sredstva za izbornu kampanju za lokalne izbore

Podnosilac izborne liste je u dostaviienom Izvjestaju o porijeklu, visini i strukturi prikuplienih i
utroSenih sredstava za izbornu kampanju za izbor odbornika u GO Golubovci iskazao troskove u iznosu od
17.858,04 €, i to: troskovi za predizbore skupove u iznosu od 1.000,00€, troskovi za reklamne spotove i reklamni
materijal u iznosu od 2.142,80€, troSkovi oglasavanja u iznosu od 6.000,00€, troskovi medijskog
predstavljanja u iznosu 8.690,00€ i ostale troSkove u iznosu od 25,24€.

Tabelarni pregled utroSenih sredstava za izbornu kampanju:

R/'b Virsta troskova lznos Ucesce (%)
1 | TroSkovi za predizborne skupove 7,.000.00 5.60%

2 | Troskowvi za reklamne spotove i reklamni materijal 2 142 80 12 .00%
3 | TroSkovi oglagavanja &, 000 .00 33.60%
4 | TroSkovi medijskog predstavijanja &, 690.00 48.66%
5 | Ostali troskovi 25.24 0. 14%
Ukupno 17,858.04 100.00%

2.13.2.1. TroSkovi za predizborne skupove

TroSkovi za predizborne skupove iskazani su u lzvje$taju u iznosu od 1.000,00€ i isti se odnose na
troskove tehnicke realizacije i promocije predizborne konvencije. Navedeni troskovi su dokumentovani fakturom
dobavijaca (dio facture br.37/14) i placeni preko Ziro ra¢una.

2.13.2.2.Troskovi za reklamne spotove i reklamni materijal

Troskovi iskazani u Izvjestaju u iznosu od 2.142,80€ odnose se na troskove dizajna i Stampe reklamnog
materijala i za snimanje konvencije.

Navedeni troskovi dokumentovani su fakturama (dobavijaca br. 001-125, 409/14) i placeni preko
izbornog racuna.

2.13.2.3.Troskovi oglasavanja

Trokovi oglasavanja iskazani su u lzvjestaju u iznosu od 6.000,00€ i isti se odnose na troSkove
ogladavanja reklamno—propagandnog sadrZaja politickog marketinga putem bilborda.

Troskovi su dokumentovani Ugovoru br. 01-98-14 | fakturama dobavijaca (br. 159/2014), isti su
placeni preko izbornog racuna.

2.13.2.4. Troskovi medijskog predstavljanja

Troskovi medijskog predstavijanja iskazani su u lzvjestaju u iznosu od 8.690,00€ i isti se odnose na
troskove emitovanja reklamno-propagandnog sadrZzaja u okviru politickog marketinga i propagandnih
poruka. Navedeni troskovi dokumentovani fakturama dobavijaca (br. 93/2014, i 393/2014) i isti su pladeni preko
izbornog racuna.

2.13.2.5. Ostali troskovi izborne kampanje
Ostali troSkovi iskazani su u Izvjestaju u iznosu od 25,24€ i isti se odnose troSkove bankarske provizije.
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Il ZBIRNI PREGLED PRIKUPLJENIH | UTROSENIH SREDSTAVA ZA IZBORNU KAMPANJU

U narednoj tabeli dat je zbirni pregled prikupljenih sredstava Podnosioca izborne liste
Socijaldemokratska partija Crne Gore za izbore odrzane 25.05.2014. godine u: Glavnom gradu Podgorica,
opStinama Danilovgrad, Bar, Kolasin, Bijelo Polje, Plav, PluZine, RoZaje, Pljevija i gradskim opstinama
Golubovci i Tuzi

Prikupljena sredstva
RBY Podnosilac izborne liste Prihod iz Buczet | o i od | Pozitivna | 0% | Ukupno | Uidio

lokalnih ) sopstvenih

samouprava priloga kamata sredstava
1. |Evropsko lice Podgorice - SDP - PCG 1.717,92 0,62\ 37.50250 39.221,04| 3541%
2 |50P - CIST IZBOR - Golubovci 656,96 0,55\ 17.000,00 17.659.51| 16,13%
3 |SDP - CISTIZBOR - Bar 630,00 6.060,00 0,31 577776 14.486,07 | 13,08%
4 |SDP - CIST IZBOR - Bijelo Polje 450,94 0,14 8.036,00 8467.08| 7.66%
5 |Evropsko lice Danilovgrada - Socjjaldemokratska partija | Pozitivna Crna Gora 310,67 0,23 6.762 20 7.073.30| 6,39%
6. |Evropsko lice Koladina Socijaldemokratska partijia i Pozitivna Crna Gora 322,36 0,19 6.415,94 6.736,49| 6,08%
7. |SDP - CIST IZBOR - Plav 1.275,00 0,04 2.000,00 327504 296%
8 |Socjaldemokratska partija - Pluzine 347,05 1.000,00 0,04 - 14709 1,22%
9. |SDP- CIST IZBOR - Pleviia 1.043,33 0,08 471542 575683 520%
10. |SDP - CIST IZBOR - Rozgje 392,13 0,11 6.107,24 6499.50| 567%
Ukupno 7.368,58| 9.060,00 231 94.317,06| 110.747,95| 100,00%

Na osnovu prezentiranih podataka konstatuje se da je podnosilac izbornih lista za finansiranje
izbornih kampanja prikupio Sredstva u ukupnom iznosu od 110.747,95€, i to: iz budZeta lokalnih
samouprava iznos od 7.368,58€, priloga fizickih lica iznos od 9.060,00€ i iz sopstvenih sredstava iznos od
94.317,06€. Dio sopstvenih sredstava u iznosu od 12.752,06€ koristen je kao pozajmica do uplate
sredstava po osnovu osvojenih odborni¢kih mandata, dok je dio sredstava u iznosu od 81.565,00€ prenijet
bespovratno i ima karakter priloga. Podnosilac izborne liste je naknadno uz IzjaSnjenje na preliminarni
izvjestaj DRI dostavio Ugovor o kreditu br. 105-2771/2 navodeCi da je sopstvena sredstva obezbijedio iz
kratkorocnog kredita.

U nastavku je dat graficki prikaz prikuplienih sredstava podnosioca izbornih lista za finansiranje
izborne kampanje:

m Evropsko lice Podgorice — SDP — PCG m S0P - CIST 1ZBOR - Golubovci

m SDP - CIST IZBOR - Bar m SDP - CIST IZBOR - Bijelo Polie

m Evropsko lice Danilovgrada - Socijalde mokratska partija | Pozitivna Crna Gora m Evropsko lice Kolagina Socijaldemokratska partija i Pozitivha Crna Gora
sDP - CIST IZBOR - Plav Socijaldemokratska partija - PluZine
sSDP - CIST IZBOR - Plievija 5DP - CIST IZBOR - Roiaje
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U tabelli koja slijedi dat je pregled sredstava koja su podnosioci izbornih lista mogli prikupiti za
finansiranje izborne kampanje, shodno Zakonu o finansiranju politickih partija, kao i pregled prikupljenih
Sredstava koja su podnosioci iskazali u dostavijenim izvje$tajima:

Zakonom dozvoljen iznos za finansiranje izhornih kampanja

. Sredstva po .
RB Podnosilac izborne liste ) 20%,' . Zakonski "m,?{t osnovy osv;enih Prkuplera Razlika

pripadajuéih fd?fedes‘erﬁsrruki iznos odbomikih Ukupna | sredstva

sredstava | pripadajucih sredstava) mandat

1 |Evropsko lice Podgorice - SDP - PCG 171792 3435640 635600( 4243232 3922104] 321128
2 |Evropsko lice Danilovgrada - Socjaldemokratska partiia { Pozifivna Cma Gora 087 621740 36700 7093271 707300 2197
3 |SDP - CIST IZBOR - Bar 650.00 1300000 462400( 1627400 1448807) 376593
4" |Evropsko lice Koladina Socijaldemokratska partiia i Pozitivna Cma Gora 3223 6447.20 62400 139356 673649 65307
5 |SDP- GIST 1ZBOR - Bjelo Pofl 45094 9.018.60 214000( 1160974  6487.08] -312266
6 |SDP- GISTIZBOR - Plav 155.00 310000 1,162.00 4417 00( 32304 114196
T |Polioprivreda, turizam, energefika - SDP - PluZine 705 6,941.00 139.00 7421001 134709 -6,079.96
§ [SDP- CIST IZBOR - Rozgie 39215 784300 92400 915915 648830 -2659.65
9 |SDP- GISTIZBOR - Plievia 104333 20,666.60 71600| 2262593 573883 -16.867.10
10 |SDP- CIST IZB0R - Golubovei £36.96 7171920 000 1803616 1763051 17665
Ukupno 6,248.59 124,971.60 17,26200]  148,472.18| 110,747.95| -37,724.03

Podnosilac izborne liste Socijaldemokratska partija Crne Gore je za izbore odrZzane 25.05.2014.
godine u: Glavnom gradu Podgorica, opStinama Danilovgrad, Bar, Kola$in, Bijelo Polje, Plav, PluZine,
Rozaje, Plievilia i gradskim opstinama Golubovci i Tuzi prikupio sredstva za finansiranje izborne
kampanje iz privatnih izvora (priloga) u skladu sa ¢lanom 13 stav 1 i 2 Zakona o finansiranju politiCkih
partija.

U narednoj tabeli dat je zbirni pregled utroSenih sredstava za izbornu kampanju podnosioca
izbornih lista Socijaldemokratska partija Crne Gore:

Utrosena sredstva

RE Podnosilac izhorne fiste T",'"‘W’, Tusor | Trogkovi Trofkovr 'Troikow‘ Om," bodtor Ukupno | Udio

predizhornih | reklamne spofovei | | medijskog | istraZivanja izhorne

| ogladavanja e o )

skupova | reklamni materijal predistavijanja | javnog mnjenja |  kampanje
1. |Evropsko lics Padgorice - S0P - PCG 403030 J0Ta83 230500 2273622 3913.10 4454| 302209 30424
2 |30P-CISTIZBOR - Golbovci 1.000,00 2142601 6.000,00 £.690,00 B04| 1783604) 1613%
3 |30P-CISTIZB0R -Bar 1.000,00 2184001 400000 17330 12| 1448762\ 13.06%
4 |3DP- ST IZBOR - Bjelo Pole 1.000,00 20t 20M T4 27500 1332) 846007 T66%
3. |Evapsko lice Danilovirada - Socialdemokratska partia i Pozitivna Crma Gora 17500 131630 485600 109,04 1409 707243 63%%
6. |Eviapsko lice KolaSina Socialdemokratska parija i Pozitivna Cma Gora 403,00 1399600 491660 1201 67341 6.06%
7. |SDP- CISTIZBOR - Plav 803,24 1.000,00 146180 1201 32903) 2%%
8 |Socjaldemokratska partja - Pluzine 340,00 1.000.00 109 1.4709) 122%
9 |SDP-GISTIZBOR - Plewfa 928,00 24082 240000 790) 7Ty 0%
10. |SDP- CIST 1ZBOR - Rozgie 194200 1.000,00 M0 96| 649706 567%
Ukupno 1162374 16.516,04  20.88016)  47.085,5 18510 169,28| 110.736,88 | 100,00%
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U nastavku je dat graficki prikaz utoSenih sredstava podnosioca izbornih lista za izbornu kampanju:

B Evropsko lice Podgorice—SDP — PCG B 5DP - CIST IZBOR - Golubovci
B SDP - CIST IZBOR - Bar B 5DP - €IST IZBOR - Bijelo Polie
B Evropsko lice Danilovgrada - Socijalde mokratska partija i Pozitivna Crna Gora B Evropsko lice Kolafina Socijaldemokratska partija i Pozitivna Crma Gora

= 5DP - CIST IZBOR - Plav m Socijaldem okratska partija - PluZine

5DP - CIST IZBOR - Plievlia = SDP - €IST IZBOR - Roaje

Na osnovu prezentiranih podataka konstatuje se da je podnosilac izbornih lista SDP CG za izbornu
kampanju za izbore odrZane 25.05.2014. godine u: Glavhom gradu Podgorica, op$tinama Danilovgrad,
Bar, Kolasin, Bijelo Polje, Plav, Pluzine, RoZaje, Plljevlja i gradskim opStinama Golubovci i Tuzi, ukupno
utrosio sredstva u iznosu od 110.736,88€, i to za: troSkove predizbornih skupova 11.623,74€, troSkove
reklamnih spotova i reklamnog materijala 15.516,04€, troSkove oglasavanja 28.880,16€, troSkove
medijskog predstavijanja 47.085,56€, troSkove istraZivanja javnog mnjenja 3.915,10€ i ostale troSkove
izborne kampanje 168,28€.Podnosilac izbornih lista sve troSkove iskazane u izvjeStajima placao sa
izbornog racuna.
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v ZAKLJUCNE KONSTATACIJE

DrZavna revizorska institucija (DRI) je, u skladu sa ¢lanom 25 Zakona o finansiranju politiCkih
partija, izvrSila reviziju izvjeStaja o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava za izbornu
kampanju podnosioca izbornih lista Socijaldemokratska partija CG (izbori odrZani dana 25.05.2014. godine
u Glavnom gradu Podgorica, opStinama Danilovgrad, Bar, Kola$in, Bijelo Polje, Plav, PluZine, RoZaje,
Plievija i gradskim op$tinama Golubovci i Tuzi).

Na bazi utvrdenog cinjenicnog stanja, a u skladu sa ¢lanom 45 Poslovnika Drzavne revizorske
institucije, nadlezni Kolegijum DRI u sastavu: ¢lan Senata, Nikola Kovacevic - rukovodilac Kolegijuma i ¢lan
Senata, Dragisa Pesic - ¢lan Kolegijuma, na sjednici odrzanoj 20.02.2015. godine usvojio je:

KONACNI IZVJESTAJ

DrZavna revizorska institucija izvrsila je reviziju izvje$taja o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i
utroSenih sredstava za izbornu kampanju podnosioca izbornih lista Socijaldemokratska partija CG, na
izborima odrzanim 25.05.2014. godine i utvrdila sledece:

4.1. Prikupljena sredstva za finansiranje izborne kampanje

Podnosilac izbornih lista za finansiranje izbornih kampanja prikupio sredstva u ukupnom iznosu od
110.747,95€, i to: iz budZeta lokalnih samouprava iznos od 7.368,58€, priloga fizickih lica iznos od
9.060,00€ i iz sopstvenih sredstava iznos od 94.317,06€.

4.2. UtroSena sredstva za izbornu kampanju

Podnosilac izbornih lista SDP CG za izbornu kampanju za izbore odrzane 25.05.2014. godine u:
Glavnom gradu Podgorica, opStinama Danilovgrad, Bar, Kolasin, Bijelo Polje, Plav, PluZine, RoZaje,
Plievija i gradskim opstinama Golubovci i Tuzi, ukupno je utroSio sredstva u iznosu od 110.736,88€, i to za:
troskove predizbornih skupova 11.623,74€, troSkove reklamnih spotova i reklamnog materijala 15.516,04€,
troskove oglaSavanja 28.880,16€, troSkove medijskog predstavijanja 47.085,56€, troSkove istraZivanja
javnog mnjenja 3.915,10€ | ostale troskove izborne kampanje 168,28€.

Revizijom Izvjestaja o porijeklu, visini i Strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava za izbornu
kampanju i prate¢e dokumentacije podnosioca izbornih lista Socijaldemokratska partija CG utvrdeno je
Sledece:

e Podnosilac izbornih lista je shodno ¢lanu 14 Zakona o finansiranju politi¢kih partija otvorio
posebane racune za finansiranje izborne kampanje i shodno ¢lanu 15 Zakona imenovao
odgovorno lice za namjensko trosenje prikupljenih sredstava i podnosenje lzvjestaja o
porijeklu,visini i strukturi prikupljenih sredstava za izbornu kampanju u Glavnom gradu
Podgorica, opstinama Danilovgrad, Bar, Kolasin, Bijelo Polje, Plav, Pluzine, Rozaje, Pljevija
i gradskim opsStinama Golubovci i Tuzi.
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e Podnosilac izborne liste Drzavnoj revizorskoj instituciji, shodno ¢lanu 25 Zakona dostavio je
lzvjestaj o porijeklu, visini i strukturi prikupljenih i utroSenih sredstava za izbornu kampanju
sa pratecom dokumentacijom u zakonskom roku i na propisanim obrascima.

e Podnosilac izborne liste shodno dostavljenoj dokumentaciji je u Izvjestajima ta¢no iskazao
iznos prikupljenih i utroSenih sredstava za finansiranje izborne kampanje.

e Podnosilac izbornih lista je iskazane troskove dokumentovao vjerodostojnom
dokumentacijom.

e Podnosilac izborne liste Socijaldemokratska partija Crne Gore je za izbore odrzane
25.05.2014. godine u: Glavhom gradu Podgorica, opstinama Danilovgrad, Bar, Kolasin, Bijelo
Polje, Plav, Pluzine, RoZaje, Pljevlja i gradskim opstinama Golubovci i Tuzi prikupio sredstva
za finansiranje izborne kampanje iz privatnih izvora (priloga) u skladu sa ¢lanom 13 stav 1 2
Zakona o finansiranju politickih partija.

e Podnosilac izborne liste je za finansiranje izborne kampanje koristio sopstvena sredstva u
iznosu od 94.317,06€. Dio navedenih sredstava u iznosu od 12.752,06€ koriSten je kao
pozajmica do uplate sredstava po osnovu osvojenih mandata ,dok je dio sredstava u iznosu
od 81.565,00€ prenijet bespovratno i ima karakter priloga. Zakonom o finansiranju politi¢kih
partija sopstvena sredstva nijesu definisana kao izvor finansiranja izborne kampanje.
Podnosilac izborne liste je naknadno uz Izjasnjenje na Preliminarni izvjeStaj DRI dostavio
Ugovor o kreditu br. 105-2771/2 navodeéi da je sopstvena sredstva obezbijedio iz
kratkorocnog kredita.

e Podnosilac izborne liste je prikupljena sredstva koristio za finansiranje troskova izborne
kampanje iz ¢lana 9 Zakona.

lzvjestaj pripremila;
Slavka Tomié, naéelnik u Sektoru IV

Clan Senata DRI

Rukovodilac Kolegijuma
Nikola N Kovacevié¢
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